Vyhodnotenie testovacich scenarov

Pocet respondentov: 14

1. Intuitivnost’ Ul

Predmetom tohto scendra bola uloha najst’ na stranke (obrazok nizsie), kde by hl'adali
informdacie o moznosti objednania sa na cvicenie.
Nasledne boli respondentom polozené dopliujuce otazky:
1. Ohodnot’te vizualnu stranku webového sidla (Skala odpovedi od 1 do 5)
2. Ohodnot’te ¢itateI'nost’ textu (Skala odpovedi od 1 do 5)
3. Ohodnot’te zrozumitel'nost’ textu (Skala odpovedi od 1 do 5)
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Analyza vysledkov

Aplikacia pre testovanie scenarov ukazuje, Ze priblizne polovica respondentov by pouzila
tlacidlo ,,Rozvrh* a druh4 polovica ,,Kontakt“. Z odpovedi na dodatocné otazky vyplyva, Ze
43 % respondentov sa vizudlna stranka mierne nepaci, len jedne;j tretine sa javil text mierne
necitatelny a len 14 % respondentov oznacilo text za mierne nezrozumitel'ny.




2. Prvé dojmy zo stranky

Tento scenar spocival v zobrazeni stranky (obrazok nizsie) na dobu 5 sekund. Pocas tejto
doby sa mal respondent pokusit’ zapamétat’ ¢o najviac z obrazku.

Po 5 sekundach boli respondentom prezentované otazky otvorené otazky:

1. Co Vis na stranke najviac upttalo?

2. Co by ste na stranke zmenili?

Dalej boli respondentovi polozené este otazky typu ,,ano/nie:

3. Bolo I'ahké pochopit’ na ¢o je stranka urcend?

4. Ladi dizajn stranky s jej ur¢enim: "Ponuka cviceni Specializovanych na chrbticu"?

Ciel'om tohto scenara bolo vyhodnotit’ ako vie stranka zaujat’ respondentov a zistit, ¢i aj
respondent, ktory ju navstivi prvy krat ma jasna informaciu o ¢om je tato stranka.
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Analyza vysledkov

Podl'a odpovedi respondentov ich na stranke uputalo ,,logo®, ,,obrazok neznameho pana“ a
»hezmyselny text a Skareda oranZova farba®.

Stranku by zmenili zlepSenim citatelnosti textu, skratenim textu, pridanim obrazkov
a zmodernizovanim dizajnu, najma farieb.

75% respondentov uviedlo, ze bolo 'ahké pochopit’ urcenie stranky a paradoxne az 50 %
respondentov uviedlo, Ze dizajn stranky ladi s jej urcenim.



3. Spétna vizba na dizajn loga, nazvu, motta, farebnej schémy $tylu pisma

Tento scenar bol zamerany na zistenie spétnej vizby loga stranky, jej ndzvu, zobrazeného
motta, celkovej farebnej schémy a pouzitého Stylu pisma. Respondentom bola na 5 sekiund
zobrazena Cast’ stranky (obrazok nizsie) obsahujuca zameranie scenara.
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Sedavy Zivotny $tyl a zlé ndvyky stoja za tym, Ze bolesti chrbtice sa zaradili k Eastym problémom
vidiny z ns. Prevenciu sa v tomto pripade neoplati podcefiovat. S bolestami chrbtice nim méze
pomaoct’ SM systém.
Po vyprsani casového limitu na zobrazenie obrazka boli respondentom polozené
nasledujuce otvorené otazky:
1. Zmenili by ste font alebo farbu textu? Ak 4no, ¢o by ste navrhli zmenit'?
2. Zmenili by ste farebnu schému stranky? Ak ano, tak na aka?
3. Zmenili by ste nazov stranky alebo motto? Ak 4no, prosim navrhnite alternativu.
A eSte jedna otazka typu ,,ano/nie‘:
4. Zmenili by ste logo stranky?
Ciel'om bolo zistit’, konkrétne ktoré prvky dizajnu stranky by mohli byt’ potencionalne
predmetom ,,redizajnu‘ stranky.

Analyza vysledkov

Podl'a odpovedi respondentov by navrhli zvacsit’ vel'kost’ textu a zmenit” farbu textu na
¢iernu, bielu, pripadne Cervent.

V druhej otdzke sa vSetci respondenti zhodli v tom, Ze je potrebna zmena farebnej schémy
s navrhmi na modru, bielo-modra. Jeden respondent navrhol ,,tmavy podklad v kombinacii
s fotkami na podklade*.

Drviva vécsina respondentov by nemenila nazov, ani motto stranky. VSetci respondenti
sa zhodli, Ze nie je potrebné zmenit’ logo stranky.



